
Opgave 1. Internetwinkels zijn inzichtelijk 

De meeste Nederlanders die tegenwoordig een stofzuiger of of kleding kopen, doen 

dat via internet. Waar klanten bereid waren om vroeger iets meer te betalen bij een 

lokale winkel die service leverde, kiezen steeds meer mensen op basis van 

internetreviews en de laagste prijs. Internetwinkels hebben daarom zeer lage 

marges. Alleen door heel groot in te kopen kun je bijvoorbeeld nog winst maken op 

de verkoop van kleidng. Zo ver zijn de prijzen van kleding ondertussen gedaald. Dat 

betekent dat de goed werkende internetmarkt weer een nieuw probleem heeft. Om in 

de verkoop van sommige producten, zoals kleding, te slagen, heb je snel grote 

naamsbekendheid nodig en een groot goed werkend logistiek apparaat. Dat laatste 

vraagt om miljoeneninvesteringen. Niet voor niets dat een winkel als Zalando nog 

nooit in haar bestaan winst heeft gemaakt.   

1. Van welke marktvorm is er sprake bij kledingwinkels? Leg uit waarom 

2. Leg uit op welke manier de komst van internetwinkels de marktwerking 

vergroot hebben. 

3. Leg uit hoe op termijn die goede marktwerking heeft geleid tot uittreding 

waardoor de marktvorm van kledingwinkels aan het veranderen is naar een 

andere marktvorm. 

4. Welke toetredingsbarrières zijn er ontstaan bij internetwinkels? 

5. Leg uit dat als de ontwikkeling van internetwinkels zich doorzet er uiteindelijk 

een  monopolie tot stand kan komen op de markt van internetkledingwinkels. 

6. Leg uit welk effect dit proces zal hebben op de portemonnee van de 

consument. 


